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Planificacion

Gestion del transporte urbano

para una movilidad sostenible

Es esencial realizar todo tipo de
acciones para cuidar el medio
ambiente y disminuir la huella de
carbono para mitigar los efectos
de cambio climatico. Para esto, se
han establecido diferentes
medidas en cuanto a transporte,
como la electromovilidad vy el
avance hacia ciudades inteligentes.

Chile esta en un proceso de tran-
sicion energéetica en los distintos
sectores, aprovechando el poten-
cial de energias rencovables para
reemplazar, por ejemplo, los combustibles
fosiles en el sector de transportes. Una de las
alternativas es la electromovilidad, que utiliza
sistermas de impulso o traccidn que ocupan
energia eléctrica aplicados en distintos vehi-
culos. De esta forma se han desarrcllado
medios que se alinean con el desarrollo sus-
tentable del pais y del mundo.

“En la actualidad el 99% de la energia utili-
zada por el sector transporte corresponde a
derivados del petrdleo, la combustion de éstos
genera emisiones de GEl entre otros conta-
minantes responsables del cambio climatico.
Si para el 2050 Chile logra que la matriz de
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generacion electrica esté compuesta por mas
de un /0% de energias renovables y 40% de
vehiculos electricos livianos, evitara 11 millo-
nes de toneladas de CO2 al ano”, detalla Victor
Nadal, socio fundador de NFL Arquitectos
Revisores y miembro de la Asociacion de
Oficinas de Arquitectos (AQA).

Elimpacto medioambiental tanto del trans-
porte publico como toda la red de movilidad
en ciudades y carreteras es alto, es por eso
que es importante tomar medidas que dismi-
nuyan el dano al medio ambiente. Para esto,
las tecnologias digitales han adquirido prota-
gonismo en cuanto a la planificacion de tran-

sito y a las facilidades que entrega para los
usuarios poder revisar horarios de salida del
transporte publico, compras por Internet, entre
otros servicios que entregan mas eficiencia.

‘En materia de innovacion tecnologica al
servicio de los usuarios, la gestion de oferta y
demanda via aplicaciones de celulares ha
mejorado la informacion y con ello los siste-
mas ganan en eficiencia, tanto por la propia
organizacion del transito y flujos hacia pun-
tos de mayor demanda como también por-
que las personas se vuelven mas exigentes
con los medios de transporte al existir mayor
conocimiento sobre errores y facilidades”,
sefiala el arquitecto Francisco Vergara, direc-
tor del Centro de Produccion del Espacio,
CPE, Universidad de Las Americas.

Conectividad

En ese sentido, surge el concepto de smart
cities, las cuales surgen como respuesta a
necesidades de las ciudades como el aumen-
to de la poblacién, la contaminacion, la falta
de recursos o la necesidad de mejorar la ges-
tion energética. Estas ciudades inteligentes
buscan generar un elevado nivel de automa-
tizacion y ser capaces de ofrecer un impor-
tante namero de procesos y servicios digita-
les a sus habitantes.

“Para que las ciudades inteligentes realmen-
te sean un centro urbano que integre a los
gobiernos, las empresasy la sodedad se requie-
re de tecnologias de conectividad avanzadas,
que permitan la combinacion de sistemas que
generaninformacion y analisis para una mejor
toma de decisiones por parte de la adminis-
tracion publica. Por lo tanto, la Fibra Optica
toma cada vez mayor relevancia ya que ha
demostrado ser el medio fisico que mejor
satisface la demanda de mayor alcance, velo-
cidad y capacidad de transmision que exigen
tecnologias como el Big Data, el Cloud
Computing, Internet de las Cosas (loT) e
Inteligencia Artificial’, indica Lucas Samyn,
ingeniero de Productos y Aplicaciones de
Furukawa Electric LatAm.

El arguitecto, Francisco Vergara, coincide
en que “laincorporacion del Big Dataa la toma
de decisiones puede ser un insumo de demo-
cratizacion a la planificacion, con énfasis en
la participacion directa de las personas a la
hora de incidir en los tomadores de decision,
quienes ya no pueden desconocer las inquie-
tudes ciudadanas dado que estas en su mayo-
ria se encuentran disponibles publicamente
en las redes sociales. Solo se necesita anali-
zar dicha informacidn y combinarla con varia-
bles espaciales’, indica el experto.
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En Chile, la marca bavara ha presentado durante este afio dos modelos eléctricos
que muestran el compromiso y la vision de la compania con miras a 2040.

Hoy se celebra el Dia
Mundial del Auto Electricoy
en el presente es el momen-
to de contemplar nuestro
pasado y futuro. Hace 50
anos creamos nuestro pri-
mer BMW propulsado por
electricidad gue se exhibio
enun evento tan importan-

te como los Juegos Olimpicos
de 1972.

Gracias al BMW 1602 sur-
Qid lo que hoy conocemos
como lagama “i" de BMW. El
BMW 1602 se presentd en
un brillante color naranja y
fue denominado como
Elektro-antrieb, que en espa-

nol seria "accionamiento
eléctrico’. En este contexto,
BMW tuvo una vision de futu-
ro excelente, puesto que se
adelantaron a la gran crisis
del petroleo sucedida en el
afio 1973. BMW dio el gran
paso que surgio de unaidea
de electrificar sus vehiculos

porque el futuro asi lo reque-
ria, y se puede comprobar
con el hecho que cuarenta
afos después se hizo reali-
dad con la presentacion del
primer BMW i3,

Hoy, las visiones de BMW
Group crecen al paso de los
cambios a los que el mundo

se enfrentara en el futuro. En
este sentido, la sostenibili-
dad abarca todo el proceso
de fabricacion. El BMW i Vision
Circular fue uno de los cinco
prototipos que utilizé el BMW
Group para presentar su con-
cepto de la movilidad indivi-
dual urbana en el IAA Mobility
2021. Disenado segun los
principios de la economia
circular, este modelo permi-
te vislumbrar como podria
ser el futuro circular lejano
en el BMW Group: un vehi-
culo totalmente electrico
centrado en la sostenibilidad
y el lujo para el afio 2040.

Movilidad
eléctrica
en el pais

En Chile, en tanto, este
arfio hemos lanzado dos vehi-
culos 100% electricos, BMW

IX y BMW X5, A traves de
estos modelos se pudo
conocer el camino susten-
table de la comparniia, con
un enfogque que prioriza el
uso responsable de los recur-
sos a lo largo de toda la
cadena de valor y mejoras
continuas en la minimiza-
cion de la huella de carbo-
no, en todas las etapas del
ciclo de vida del producto

BMW Group ha trabajado
activamente en impulsar la
electromovilidad, tanto en el
desarrollo de innovacion
como también en tecnolo-
gia automotriz. Ademas, en
Chile, desde la llegada de
BMW i la marca apoyo fuer-
temente el desarrollo de la
Infraestructura de la red de
carga publica, de la mano de
otras empresas privadas del
sector energetico.



